Ders igerikleri
Tiirk Dili

Dil hakkinda genel bilgi, Tirk dilinin diinya dilleri arasindaki yeri, Tlrk dilinin gelismesi, tarihi evreleri ve
yayilma alanlari; Tlrkce'nin ses 6zellikleri ve ses bilgisi ile ilgili kurallar; Tirkge kelimelerde vurgu, imla

kurallari, noktalama isaretleri, kelimeler, kelime analizi, cimleler, ciimle unsurlari, ciimle analizi islenmektedir.
Atatiirk Ilkeleri ve inkilap Tarihi

Kavramlarin agiklanmasi, Osmanh Imparatorlugu'nun ¢ékiisii ve bunun nedenleri, Mondros Miitarekesi'nden
baslayarak Mustafa Kemal'in Anadolu'daki galismalari ve ulusal micadele, devrimler iki grup iginde (6ncu

devrimler ve gelisen devrimler olarak) incelenmekte ve ginumizdeki sonuglari ele alinmaktadir...
Yabanci Dil (ingilizce)

Baslangig diizeyinde ingilizce 6gretimi esas alinmaktadir. Ders, 6grencilerin dinleme -anlama, konusma, okuma
ve yazma becerilerini gelistirme amacini tasir. Bu dogrultuda, Ingilizcenin temel dilbilgisi kurallari kavratilir,

anadili Ingilizce olan birisiyle iletisimi saglayacak diizeyde sézciik dgretilir.
Temel Bilgisayar Becerileri

Windows Isletim Sistemini diger paket yazilimlari kavrayabilecek seviyede kavrayabilme, Disket kullanimi
Microsoft Ofis paket programindaki (Word, Excel, Powerpoint, Outlook)programlari temel seviyede kullanabilme,

Internet Explorer ile ilgili temel islemleri yapabilme, Internet baglanti ayarlari yapabilme.
Genel isletme

Isletme ile ilgili genel bilgiler, isletmenin kurulus galismalar ve de ilgili problemler. isletmelerin hukuki yapilar
buyklugi, kurulus yeri ve secim kriterleri. isletmenin ydénetim fonksiyonlari, ydnetimle ilgili problemler ve
¢6zlimler, planlama, organizasyon, yéneltme ile ilgili sorunlar. isletmenin alt fonksiyonlari (Uretim, finans,

pazarlama v.b.)
Protokol Bilgisi

Sosyal hayatta ve is ortaminda protokoliin yeri ve 6nemi, kamu veya 6zel bitin kurum ve kuruluslarin is
ortaminda slirdirdigl tim etkinliklerde uyulmasi gereken protokol bilgileri, protokol gesitleri ve 6zellikleri,
kurumsal etkinliklerde uygulanacak protokol kurallari, sekreterin glnlik islerinde, kendi blirosunda, kurumu

temsil gorevlerinde biro icinde uygulayacagi protokol kurallari tzerinde durulur.
Arastirma Yontemleri

Arastirma sorusu gelistiriimesi, arastirma sorunu ya da durumu tanimlanmasi, arastirma tasarisi olusturulmasi,
veri toplama ve metodoloji gelistiriimesi, 6rneklem gergevesi gizilmesi, veri analizi ydontemlerinin belirlenmesi,
verilerin yorumlanmasi ve arastirma raporunun yazilmasi. iletisim stratejilerinin gelistirilmesi asamasinda,
arastirmanin dneminin kavranmasi. Odak grup, derinlemesine gérisme, anket ve igerik analizi ve internet

arastirmalari gibi konularin incelenmesi.



Fotografcilik

Fotograf makinelerinin calisma ilkeleri, objektiflerin yapisi ve gesitleri, perspektif, perde hizi ve diyafram agikhidi

degdiskenleri, pozlama ilkeleri, film secimi ve fotograf isletmeleri uygulama galismalariyla anlatiimaktadir.

Kurumsal iletisim

Hizla dedisen gevre ve rekabet kosullari karsisinda kurumlarin kendilerini yeni kosullara uyarlamalari saghkli
kurumsal iletisim kurmalari ile saglanabilir Dersin amaci, 6grencilere kurumsal iletisim konsepti icin zengin bir
perspektif saglamak, hem pratik hem de stratejik 6rnek olaylar ile stratejik planlamanin kurumsal iletisim gatisi
altinda 6nemini ortaya koymaktir. Derste, kurumsal iletisim pratikleri 6gretilerek global toplumlara etkisi
tartisilacak ve stratejik planlama galismalariyla kurumsal iletisim calismalari iliskilendirilerek gagdas global
toplumlarda ana iletisim konsepti olmasi irdelenecektir. Bu derste 6grenciler; kurumun amag ve hedeflerine
ulasmasi ve saglkl isleyisini saglamak tzere ydnetim strecinin bir fonksiyonu olarak kurumsal iletisimin

yonetiminde 6ne gikan konulari ve asamalari 6grenecekler.

Kriz yonetimi

Cevredeki belirsizlik ve degisiklik durumu, kurumlari strekli olarak beklenmedik tehlike veya firsatlarla karsi
karsitya birakmaktadir. Kurumlarin varligini devam ettirebilmeleri, bu tehlikelerden korunmalarina veya firsatlari
dederlendirebilmelerine bagh kalmaktadir. Bu ders kapsaminda kurumlarda Kriz donemlerinde halkla
iliskiler dersinde krizin tanimi, kriz donemleri, krizin nedenleri, kriz aninda halkla iliskiler yonetimi, kriz
boyutlari, kriz yonetim plani olusturma, kriz dénemi personel politikasi gelistirme, kriz kosullarinda yirttmeyi
saglama, kriz iletisim planlamasi olusturma, kriz sartlarinda karar alma, kriz sonrasi hakla iligkiler, kriz sonrasi
durum analizi, kriz sonrasi faaliyet 6lgegini belirleme, kriz sonrasi durum degerlendirmesi gibi basliklar ders

kapsaminda tartisilacak konu basliklari arasindadir.

Marka iletisiminde Temel kavramlar:

Derste marka ile ilgili marka farkindaligi, marka gagrisimlari, marka imajli, marka kimligi, marka kisiligi, marka
denkligi ve marka baghhgi gibi temel kavramlarin neler oldugu, marka yaratirken ve konumlandirirken nelere
dikkat edilmesi gerektigi gibi "marka" ile ilgili temel kavramlar uygulamali calismalarla 6gretilecektir. Marka

kavraminin reklam ve halkla iliskiler galismalariyla nasil olusturuldugu aktarilacaktir.

Marka kiiltiirii:

Isletmeler acisindan Marka kiiltiirii olusturma siirecinde kullanilan iletisim ve ydnetim stratejileri; musteri

iliskileri yonetimi, kurumsal iletisim, kurum kiltira gibi ilgili kavramlar ile baglantili olarak ele alinacaktir.

Marka Iletisiminde Temel kavramlar

Derste marka ile ilgili marka farkindaligi, marka cagrisimlari, marka imajli, marka kimligi, marka kisiligi, marka
denkligi ve marka baghhgi gibi temel kavramlarin neler oldugu, marka yaratirken ve konumlandirirken nelere
dikkat edilmesi gerektigi gibi "marka" ile ilgili temel kavramlar uygulamali galismalarla 6gretilecektir. Marka

kavraminin reklam ve halkla iliskiler calismalariyla nasil olusturuldugu aktarilacaktir.



Reklamcilikta Temel Kavramlar

Reklamciligin tanimi, alt basliklari, genel konseptleri ve yaklasimlari, iletisim siirecindeki temel islevleri gibi
temel tanim ve siniflandirmalarinin, komsu uygulamalarla iliskileri kurularak ele alinmasi. Reklamcilik

konusunda temel ve elementer bilgilerin aktariimasi

Pazarlamanin Temel ilkeleri

Pazarlamanin, serbest pazarlardaki segim provizyonu gergevesinde ana mekanizma olarak ele alinmasi.
Pazarlamanin temel felsefesi irdelenerek; pazarlama yonetiminin ilkeleri cergevesinde temel pazarlama
yaklasimlarinin, pazarlama kavramlarinin uygulamasinin, pazarlama yonetiminin 6gelerinin degerlendirilmesi .
Pazarlamanin toplumsal ve ydnetsel islevleri, pazarlama yaklagimlari ve farkli organizasyon yapilarindaki
isleyisi, musteri-pazarlama karsilasmalari, karar verme stiregleri, toplumsal ve kisisel etkenlerin etkileri,
markalama, segmentasyonun roll, hedefleme ve konumlandirma ve pazarlama karmasi gibi 6gelerin ele

alinmasi.

Reklamda Yaraticihk

Reklamciligin ikna edici bir iletisim bigimi oldugu distinilerek iletisimim etkileri ve hedefleri. Iletisim sorunlarini
belirleme ve sorunlara ¢dzUmler Uretme. Etkili reklam fikrinin gelismesi ve buna ydnelik kavramsal gergeve

olusturulmasi. Marka konumlandirmanin temelleri ve mesaj stratejilerine bakis.

Reklamda Ornek Uygulamalar

Kuramsal olarak 6grenilen bilgilerin pratige donusturildigi ders. Reklamda yaraticilik dersinin ana basliklari
olan ikna edici iletisim turdQ, iletisimin hedefleri, etkili reklam, mesaj stratejileri gibi konularin reklamlar 6érnek

gosterilerek anlatiimasi.

Reklamcilik ve Toplum

Bu ders reklamcilik sektériine ve reklamlara elestirel bakis ve derinlemesine degerlendirme yapmay1 amaglar.
Tuketimin roll ve caddas toplumlar Gzerindeki sosyal sonuclari, diinyadaki farkh uygulamalar isiginda
incelenecektir. Orencilerin okuyup seyrettikleri dedisik reklam metinleri Gizerine inceleme ve sinifigi tartisma

yapilacaktir. Ders kapsaminda reklamciligin cagdas diinyadaki etkisi tGizerinde durulacaktir.

Popiiler Kiiltiir

Bu ders kapsaminda iletisim yollarini, benimsenen kiltlirel bakisi farkli dlizeyde segilmis metinlere uygulamak;
sosyal, kisisel ve kiresel diizeyde nerede, nasil ve nigin iletisim kurulacaginin anlasilmasi; Sinema, Televizyon,
Gazete, reklam, Populer mizik vb. kaynaklardan elde edilen metinlerin degerlendirilmesi; bireylerin dili ve
sOzsliz iletisim yontemlerini kullanarak iletisimin nasil kurulacadi; medyanin iletisim stratejilerini kullanarak

birey lizerinde control saglamasi; teknolojinin gelecegdin iletisimini nasil sekillendirdigi vb. konular islenecektir.
Medya Planlamasi
Medyadaki reklamlarin planlanmasi; stratejisi, secimi ve dederlendirilmesi stirecinde kullanilan terimlerin,

kavramlarin, yéntem ve usullerin anlatiimasi; Kitle iletisim araglarina yén veren ekonomik, sosyal ve kiltirel

etkenler ile ilgili bilgiyi artirma. Reklam verenler ve ajanslarinin dedisik medya araglarindan nasil



yararlandiklarinin degerlendiriimesi; Bu ders kapsaminda medyanin genis hedef kitlelere ulasmadaki etkinlik ve

verimliligi incelenecektir.

Reklamcilik ve Uygulamalari

Reklam kampanyalarinin hazirlanmasi (metin yazarhdi, yaratici stireg, musteri temsilciligi) 6grencilerin

hazirlayacaklari projelerle ve 6rnek uygulamalarla anlatiimaktadir.

Senaryo ve Metin Yazarhgi

Televizyonda metnin ve metin yazmanin énemi, senaryo'nun tanimi, 6nemi ve bigimleri ve dykileme teknikleri

ornek uygulamalarla anlatiimaktadir.

iletisim Hukuku ve Etigi

Anayasa ve yasalarda yer alan kitle iletisimine iliskin maddelerle; basin kanunu, haberlesme hirriyeti,
dislinceyi agiklama ve yayma hdirriyeti, yayincilarin sorumluluklari, yayinlarda uyulmasi gereken kural ve ilkeler
islenmektedir

Mesleki ingilizce

Sektorde kullanilan terimlerin kavranmasi, dedisik projelerde karsilasilabilecek mesleki terimlerin anlam ve
iceriklerinin agiklanmasi, mesleki konularda okuma ve okudugunu anlama, kelime dagarciginin gelistirilmesi,
kullanma ve bakim kilavuzlarinin terciime ilkelerini uygulayabilme, teknik rapor, CV, siparis ve is mektubu
yazim ilkelerini uygulayabilme, mesleki konularda terciime, dokiiman hazirlama, basit is mektuplari yazma gibi

konularda 6grencilerin kendilerini gelistirebilecekleri 6dev ve uygulamalar.



